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RENAULT CELEBRE LA CAPACITE DE REINVENTION A LA FRANCAISE
DANS SON DERNIER FILM PUBLICITAIRE DEDIE AU XV DE FRANCE

Partenaires depuis deux ans, Renault et le XV de France rendent hommage au savoir-faire et a
I'esprit francais dans un film spectaculaire qui sera diffusé a partir du 2 juillet.

Renault et le XV de France sont & un tournant de leur histoire. D'un c6té, il y a une jeune équipe de
France qui, dans un rugby en pleine mutation, doit retrouver sa place dans le cercle des
meilleures nations. Vainqueur du tournoi des VI Nations cette année, le XV de France voit une
échéance majeure arriver : la coupe du monde 2023. Une compétition que la France n'a jamais
remportée, mais dont beaucoup de Frangais se prennent de plus en plus a réver.

De son cété, avec le plan stratégique Renaulution, Renault fait face aux deux transformations
qui sont en train d'impacter l'industrie automobile : la révolution électrique et la transformation
digitale. Pionnier dans I'électrique, Renault va créer dans le nord de la France le pble de
production de véhicules électriques le plus compétitif d’'Europe : Renault ElectriCity.

Des objectifs qui poussent Renaultetle XV de France d continuer de seréinventer pour conqueérir
le coeur des Francais.
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UN NOUVEAU FILM PUBLICITAIRE

C'estensemble dans le dernier film publicitaire de la marque automobile, que Renaultetle XV de
France rendenthommage & toute l'ingéniosité frangaise dontils héritent. Renault et son agence
Publicis Conseil ont fait appel a l'univers cinématographique du réalisateur Antoine Bardou-
Jacquet pour réaliser une séquence chronologique sur les inventions sportives francaises.

Raphaél Ibafiez, Cameron Woki, Charles Ollivon, Damian Penaud et Dylan Cretin se sont prétés
au jeu de comédien avec autant de générositeé et de panache que sur le terrain. lls ont mouvillé le
maillot pour retracer le fait que nous, les Frangais, avons inventé la course automobile, le tennis
et la boxe francaise mais pas le rugby. En revanche, avec audace, nous I'avons réinventé.

«Etre partenaire du XV de France c’est avant tout un esprit d’équipe. Nous avons l'objectif
commun de mettre le savoir-faire francais sur la scéne internationale. » a souligné Arnaud
Belloni, Directeur Global Marketing de Renault, « Nous avons voulu célébrer ce partenariat a
notre maniére, avec créativité, pour dire au XV de France que nous croyons en sa réinvention
pour une belle coupe du monde, en France ! ».

La campagne sera diffusée désle 2juillet en France, puis durantla tournée d'automne et jusqu'a
la coupe du monde 2023.

A PROPOS DE RENAULT

Marque historique de la mobilité, pionnier de I'électrique en Europe, Renault développe depuis toujours des véhicules
innovants. Avec le plan stratégique « Renaulution », la marque dessine une transformation ambitieuse et génératrice
de valeur. Renault évolue ainsi vers une gamme encore plus compétitive, équilibrée et électrifiée. Elle entend incarner
la modernité etl'innovation dans les services technologiques, énergétiques et de mobilité dans I'industrie automobile
etau-dela.
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