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RENAULT DEVIENT PARTENAIRE PREMIUM DE FRANCE RUGBY

Renault partenaire
premium de France Rugby

Renault muscle son partenariat initié depuis 2020 avec la Fédération Francaise de Rugby (FFR)
etdevient partenaire premium & partir de janvier 2024, pour une durée de 4 ans et demi.

Ce partenariat concerne les équipes masculines et féminines du XV de France, de France 7, ainsi
que I'équipe U20 France Masculin.

Il atteste de la volonté de soutenir la nouvelle génération talentueuse du rugby frangais avec qui
la marque partage des valeurs de respect, de solidarité, d'esprit d'équipe et de dépassementde
soi. Autre axe majeur du renouvellement de ce partenariat, la marque s'engage en faveur du
développement de la pratique de ce sport chez les jeunes dans le cadre de son programme de
responsabilité sociale Give Me 5.

Renault sera aux cétés des équipes de France de rugby gréce & la visibilité de son logo sur les
shorts lors des entrainements et matchs dés le Tournoi des Six Nations.

Ce partenariat sera également activé sur d'autres canaux:

e Film publicitaire diffusé lors des matchs aux cétés de Raphaél Ibanez, manager général
de I'équipe de France, et des joueurs Charles Ollivon, Damian Penaud, Cameron Woki et
Dylan Cretin;

e Logos Renaultinédits en soutien aux équipes de France;

Voiturette télécommandée « porte-tee » Renault Espace E-Tech full hybrid lors des
matchs  domicile pour emmmener le ballon ou son support au coup d'envoi, et
occasionnellement pour les pénalités;
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e Relaissurlesréseaux sociaux et médias externes.

« Renault et le rugby, c’est avant tout une longue et belle histoire soudée autour d’'une passion,
celle du beau jeu collectif ! Nous sommes ravis d'étendre notre partenariat de longue date avec
France Rugby. Ensemble, nous partageons des valeurs communes et de fortes ambitions de
développementinclusif de ce sport majeur en France partout sur le territoire. » souligne Arnaud
Belloni, directeur global marketing de la marque Renault.

Renault est engagé dans une démarche de réduction de ses partenariats. En trois ans, ce
nombre a été divisé par trois. Tres présente dans le sport, la marque capitalise sur ce secteur
avec lavolonté d'intensifier sa stratégie sur ce terrain dans une logique de développement ciblé
de sa notoriété. Parmiles sports les plus populaires en France, le rugby représente I'un des piliers
majeurs de cette rationalisation.

A PROPOS DE RENAULT

Marque historique dela mobilité, pionnier de I'électrique en Europe, Renault développe depuis toujours des véhiculesinnovants. Avec
le plan stratégique « Renaulution », la marque dessine une transformation ambitieuse et génératrice de valeur. Renault évolue ainsi
vers une gamme encore plus compétitive, équilibrée et électrifiée. Elle entend incarner la modernité et I'innovation dans les services
technologiques, énergétiques et de mobilité dans I'industrie automobile et au-dela.

A PROPOS DE LA FEDERATION FRANGAISE DE RUGBY (FFR)

La Fédération Frangaise de Rugby (FFR) est une association de Loi 1901 fondée le 13 mai 1919, qui a la charge d'organiser et de
développer le rugby a XV, X, 7 et 5 en France. C'est une institution délégataire du ministére des Sports qui a la charge d’administrer,
deréguler et de développer le rugby francais amateur sur le territoire national, ainsi que de superviser les Equipes de France.
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